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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El tema de estudio a abordar nace de la
pregunta ¢;existe un enlace entre el Marketing con Ia
Arquitectura? La pregunta es si posible encontrar una relacién
que valide y transmita un mensaje de marca a través de la
arquitectura. Es claro que es un tema de comunicacion y es
posible encontrar referentes en la arquitectura que a través de
sus elementos (tangibles 0 no) que si entregan un mensaje,
pero, ¢es posible usar estos elementos para dar entregar un

mensaje de marca?

Por lo tanto la investigacion abarca el andlisis

de las relaciones espaciales y de imagen de arquitectura, su

interaccién y relacion con el usuario, y el andlisis de conceptos
comerciales, pasando por el marketing, la construccién de una
marca, la experiencia de marca y la semittica. Desde aca se
vera qué aspectos del Marketing y la Arquitectura se enlazan

para generar un recinto resuelto y terminado.




OBJETIVOS

OBJETIVO PRINCIPAL:

Analizar las relaciones existentes entre la Arquitectura y
el Marketing, dentro del concepto de marca.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

»  Entender la comunicacién como un elemento de ambas
areas. Como la Arquitectura y el Marketing usan la
comunicaciéon como una herramienta.

»  Aportar un marco teérico de conceptos arquitecténicos y de

marketing.
»  Enlazar conceptos similares en ambas areas.
»  Proponer un caso de estudio que respalde los datos

obtenidos.

»  Crear una herramienta cualitativa de analisis y evaluacion
para futuros proyectos.



