UNIVERSIDAD DE CONCEPCION

Escuela de Ciencias y Tecnologias

:Qué factores influyen sobre la probabilidad de participar en los

procesos electorales municipales?:

El caso de los jovenes del padron electoral angelino.

Tesis para optar al Titulo Profesional de Ingeniero Comercial y

Al Grado Académico de licenciado en Ciencias de la Administracion de Empresas

Any Diaz Conejeros, Paulina Gonzalez Gonzélez

Profesor Guia

Gerardo A. Gonzalez Rivera

Los Angeles, Julio 2016



AGRADECIMIENTOS

Primeramente agradezco a Dios por estar siempre conmigo, por iluminar mi camino y
porque sin él nada seria posible. También, agradezco a mi familia, quienes me han brindado
todo su apoyo durante este proceso academico.

Agradezco al profesor Francisco Diaz, quien nos tendié una mano en la primera etapa de
este trabajo, cuando mas lo necesitdbamos, y nos guio por el camino correcto. Y al profesor
coordinador de la tesis, Jorge Mufioz, dado que gracias a sus criticas y comentarios

construimos un trabajo de calidad.

Any A. Diaz Conejeros

Agradezco a Dios porque gracias a €l esta investigacion se pudo llevar a cabo, ya que, nos

ha brindado la inteligencia, sabiduria y las fuerzas para seguir adelante.

También agradezco a mi familia por todo el apoyo, comprension y carifio que me han
entregado durante este proceso y al profesor Gerardo Gonzéalez, por todo el tiempo que

dedicé a esta investigacion.

Paulina E. Gonzalez Gonzélez



indice

(OF: 1011 (1] o TN ISR UROSPS 6
I 110 o L1 1o o] o o RSP 6
ODbjetivos de INVESLIGACION .......c..cviiiiiiieieiterieeee ettt 8
HIPOTESIS ... ettt bbbt b ettt bbb bbb e bt b e 8
(0711 (1] [0 11 | OSSOSO PRSP PTORPRUTPTRPRIN 9
2. ReViSiON BIDIOGIATICA. .......oiiieiie e 9
2.1 Variables Sociodemograficas y su relacion con la participacion electoral:.................. 9
2.1.1 NiVel SOCIOBCONOMICO: . eveviueeieteieeteaseeseasaesaaseessessastessesseeseassessessessessessessessessesses 9
A C 1= 1= oD SRR 9

2.2 Variables psicosociales y su relacion con la participacion electoral: ......................... 10
2.2.1. SOCIAliZacion POITICA: ... .c.voieciiienee it itesiesie st bbb nneeneas 10
2.2.2. ANESION POITICAL 11 titiatieiieiieie ikttt e sbe b ettt sbe st srenbeeneas 10
A T = o (ol - T 10 [ o B SO 11
2.2.4. ACHTUAES POIITICAS 1eer ittt ettt e te et sae e sre e 11

2.3. Variables de Marketing POITICO: ..ot 12
2.3.1. Medios de COMUNICACION: .......ccueiueiiesieeteeieeeert et se et sae e e sneeneas 12
2.3.2. Percepcion de Campafia POlItICa: ......ccocoviiricereseeeee e 12
2.3.3. Percepcion de la Imagen del Candidato:..........ccccoceveiiriieneiinc e 13
2.3.4. PercepCion del DISCUISO: .....cuiiiieieieiie ettt 13

(OF: 1011 0] [o N I | AT SOP RS SP PP 14
3. MELOUOIOGIA -t 14
(OF: 1o 11 (1] [0 TN 1Y SO U USROS 15

4.  ReSUltad0s EMPITICOS......c.ciieiiiieie ettt sttt ee e 15



L R T (0 15
4.2 EStadiStiCa DESCIIPIIVA.....c.veuiiierieieiesieriees et 16
4.3. MOAEIOS ECONOMEALIICOS ...t ettt ae e 17

4.3.1. Determinantes de la probabilidad de asistir a votar para la muestra en general. 18

4.3.2. Determinantes de la probabilidad de asistir a votar para quienes simpatizan con

algin partido PolitiCO Y QUIENES NO .....ecveeiicieceece e 20
(OF: 1011 (1] [0 AV USSR 21
A, CONCIUSIONES ..ottt bbbt 21
RETEIEINCIAS ...ttt bbbttt bbb 22
ANEXO 1: Encuesta realizada ..........c..oiiiiiiiii et 26

Indice de tablas

Tabla 4.1: Categoria y medicion de variables empleadas................................. 15
Tabla 4.2: estadistica descriptiva de variables empleadas.................................. 16
Tabla 4.4.1: Efectos marginales del Probit Binario, probabilidad de asistir a votar para la
MUESTIA €N GENETAL. ...\ i, 18
Tabla 4.3.2: Efectos marginales del Probit binario, probabilidad de asistir a votar para

quienes simpatizan con algun partido y QUIENES NO...........c.oevviiiiiiiiiiiiieeee, 20



(Qué factores influyen sobre la probabilidad de participar en los

procesos electorales municipales?:

El caso de los jovenes del padron electoral angelino.

Any Diaz Conejeros y Paulina Gonzélez Gonzélez

Resumen

En este articulo realizamos un analisis empirico del efecto de variables sociodemogréficas,
psicosociales y de marketing politico, sobre la probabilidad de asistir a votar en las
elecciones municipales del afio 2016, entre los jovenes que conforman el padron electoral
angelino. Utilizando regresiones probit binario, con datos de la encuesta de percepcion
elaborada para esta investigacion, encontramos evidencia inédita que comprueba el rol de
factores de marketing politico, sobre las altas probabilidades de asistir a votar que presentan
los jovenes angelinos. Asi también se corrobora la influencia de factores psicosociales, y se

desestima el rol de variables sociodemogréaficas.

Palabras Claves: elecciones municipales, intencion de voto, marketing politico,

participacion electoral, jovenes.
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1. Introduccién

Uno de los problemas de la democracia moderna es el alto abstencionismo que se produce

en los procesos electorales (Nohlen, 2004).

Desde el afio 2012 el voto dej6 de ser obligatorio en Chile y pasé a ser voluntario (Chile
atiende, 2013). Esto trajo consigo una alta abstencion en la eleccion municipal del 2012, la
que superd el 83%, en el segmento de jovenes entre 18 y 24 afios de edad de Los Angeles
(Servicio Electoral, Servel, 2012a, 2012b).

Bellolio (2013, citado en Campos, 2013) indica que, el voto voluntario lo que hace es

entregarnos un diagnéstico mas preciso y menos mentiroso de como estaba la situacion.

Para Martinez (1998, citado en Parker, 2003), si los jovenes de estos tiempos ya no
participan en politica ni se interesan mayormente por movimientos ideoldgicos, entonces se
cuestiona la legitimidad del sistema politico y de las adhesiones de estos jovenes al sistema
democrético. Por lo tanto, la democracia se legitima y se consolida por medio de la
participacion masiva en los actos electorales, es decir, la participacion electoral es un hecho

positivo en si mismo, cuyo efecto inmediato beneficia al sistema politico (Nohlen, 2004).

Para explicar el comportamiento electoral, han surgido diferentes enfoques, entre ellos el
enfoque socioldgico, que hace referencia a elementos de tipo demogréafico, asi como al
entorno social, y por otro lado el enfoque psicoldgico, en el cual la decision de voto se
concibe como resultado de multiples factores que actlan a corto y a largo plazo, y tanto de
naturaleza propiamente politica como no politica, asi se incluyen creencias, valores,
actitudes y sentimientos (Pérez, 2006). De esta forma, el estudio de Rubiano y Barreto
(2015), buscaba analizar el comportamiento electoral de jévenes colombianos, a través de
variables de tipo sociodemograficas, psicosociales y de marketing politico, siendo esta
ultima variable un elemento nuevo a considerar en los estudios de comportamiento

electoral.



Pero, ¢(Coémo afectan estas variables la probabilidad de participar en los procesos
electorales municipales, entre los jovenes que conforman el padron electoral de la ciudad de
Los Angeles? Es a esto, a lo que se daré respuesta en este estudio.

Esta investigacion se torna relevante debido a que se lleva a cabo en el primer semestre de
2016, antes de las elecciones municipales, por lo que sirve como una aproximacién de los
factores sociodemograficos, psicosociales y de marketing politico que podrian reflejarse en
la participacion de los jovenes angelinos en el proceso electoral municipal de octubre de
2016.

Para esta investigacion, se encuestd a jovenes pertenecientes al padron electoral de la

ciudad de Los Angeles, que tengan entre 22 y 28 afios de edad al afio 2016.

Este trabajo se estructura de la forma que se indica a continuacion. En el capitulo 2 se
desarrolla la revision bibliogréfica, en el cual se aborda los conceptos e investigaciones
previas de los distintos tipos de variables a utilizar. En el capitulo 3 se sefiala la
metodologia empleada, en el capitulo 4 se presentan los principales resultados y en el

capitulo 5 las conclusiones.



Objetivos de investigacion

El objetivo general de la presente investigacion es:

» Evaluar el efecto de los factores sociodemogréaficos, psicosociales y de marketing
politico sobre la probabilidad de participar en el proximo proceso electoral

municipal de los jovenes del padron electoral angelino.
Los objetivos especificos son:

» Determinar el efecto de los factores sociodemograficos, psicosociales y de
marketing politico, sobre la probabilidad de participar en el préximo proceso

electoral municipal, en la muestra en general.

» Comparar el efecto de factores sociodemograficos, psicosociales y de marketing
politico, sobre la probabilidad de participar en el préximo proceso electoral
municipal, entre quienes simpatizan y quienes no simpatizan con partido politico

alguno.

Hipotesis
» H1: la socializacidén politica tiene un efecto positivo sobre la probabilidad de asistir

a votar en las proximas elecciones municipales.

» H2: la percepcion de la imagen negativa del candidato tiene un efecto negativo
sobre la probabilidad de asistir a votar en las préximas elecciones municipales.
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2. Reuvisién Bibliografica

2.1 Variables Sociodemograficas y su relacién con la participacion electoral:
A continuacion, se presentan las variables sociodemogréficas escogidas para estudiar la
participacion electoral de los jovenes:

2.1.1 Nivel Socioeconémico:

Algunas investigaciones han encontrado una relacién positiva entre el nivel
socioecondémico y la participacion electoral (Bennet y Bennet, 1989; Wolfinger y
Rosentone, 1980). Mientras mas alto es el nivel socioeconomico la participacion electoral
es mas frecuente (Pérez, 2006). Asi, Montecinos (2007) sefiala que las personas con mayor
nivel de ingresos tienen mayor predisposicion a votar. Para el caso chileno, un estudio de
Corvalan y Cox (2010), muestra que el nivel de ingreso es una variable explicativa

importante en la votacion en los jovenes.

2.1.2 Género:

Las teorias tradicionales de participacion sefialan una brecha de género entre hombres y
mujeres, donde normalmente hay mas hombres que mujeres que concurren a votar el dia de
las elecciones, sin embargo, la investigacion reciente apunta a un inversor de la brecha de
género, dado que las mujeres estan demostrando un creciente interés en los procesos
politicos (International Institute for Democracy and Electoral Assistance, International
IDEA, 2012).

En el caso chileno, estas diferencias se han acentuado en el tiempo. Es asi que, en las
elecciones presidenciales de 1999 votaron proporcionalmente muchas mas mujeres que
hombres, con una diferencia de 4,6 puntos porcentuales. Luego en la eleccion presidencial
del 2005, participaron un 60.8% de los hombres y un 66.4% de las mujeres. Efecto que se
mantuvo en la eleccion presidencial del afio 2009, donde participaron un 56,8% de los

hombres y un 62.8% de las mujeres (Diaz, Huneeus, y Lagos, 2013).
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2.2 Variables psicosociales y su relacion con la participacion electoral:
A continuacion, se presentan las variables psicosociales escogidas para estudiar la
participacion electoral de los jovenes:

2.2.1. Socializacion Politica:

La “socializacion” es un proceso de trasmision de costumbres, creencias y practicas en las
sociedades tradicionales, por el cual las personas se adaptan a los contextos sociales. Por su
intermedio, los miembros de una sociedad hacen propios los principios, normas, valores y
modelos de comportamiento, vigentes para la vida politica de su sociedad (Alvarado,
Ospina y Garcia, 2012).

La configuracion de un habito implica un ambiente en el cual el comportamiento sea
reforzado socialmente (Rubiano y Barreto, 2015). La familia se constituye en una entidad
importante en la transmision del pensamiento politico sobre la sociedad, los jovenes
sometidos a una mayor socializacion politica en sus familias de origen suelen manejar
mayor informacion sobre estos temas y tienden a adoptar una postura politica mas definida
(Sandoval y Hatibovic, 2010). Lo anterior es consistente con estudios como los de Castillo
(2000) y Hooghe (2004), los cuales plantean que los jovenes comparten un buen nimero de
normas politicas con sus padres, porque la reproduccion ideologica se realiza a través del

sistema de categorias con que los sujetos comprenden el mundo desde la nifiez.

Para Rubiano y Barreto (2015) cuando un joven ha tenido contacto con una familia que
participa en politica, ha tenido una historia de aprendizaje de participacion directa en
actividades politicas durante su formacion, y se incluye dentro del sistema laboral a partir
de la finalizacién de sus estudios universitarios, entonces es mas probable que sea un joven
que participara en politica. El estudio de Fernandez (2013), realizado en Chile, sefiala que
el aumento en la habitualidad de conversaciones relativas a politica con amigos o pares,

incrementa la probabilidad de que el individuo vote.

2.2.2. Adhesion Politica:
La adhesion politica es el grado de aceptacion o rechazo de contenidos considerados

ideologicos (Veron, 1971).
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La adhesion politica como comportamiento politico esta ligada a las caracteristicas de
identidad de los diferentes grupos politicos, y la identidad de los individuos (Rubiano y
Barreto, 2015).

Sandoval y Hatibovic (2010), analizando a estudiantes universitarios de la region de
Valparaiso, establecieron una correlacion positiva entre la orientacién politica de la familia
—yprincipal fuente de socializacion politica primaria— Yy la identificacion politica. De esta
manera, los autores antes mencionados, sugieren que la tendencia o identificacion politica

es algo que se hereda.

Campbell, Converse, Miller y Stokes (1960, citado en Aguilar, 2008) sefialaron que la
identificacion partidaria se_muestra como una identificacion psicoldgica, la cual puede
permanecer sin que el ciudadano tenga una afiliacion formal a un partido politico. Los
estudios realizados tanto en Estados Unidos como en algunos paises europeos encontraron
que quienes se identifican con un partido politico, tienden a votar mas frecuentemente en
comparacion con los independientes, ademas encontraron que a medida que la lealtad

partidista es mas fuerte se refuerza la participacion (Butler y Stokes, 1974).

2.2.3. Eficacia politica:

La eficacia interna es entendida como la creencia subjetiva de un individuo o grupo de
poseer capacidades para participar e influir en el curso de los sucesos politicos (Klesner,
2003; Krampen, 2000). Mientras que la eficacia externa, se entiende como la percepcion de
los ciudadanos del nivel de sensibilidad del sistema (Rodriguez, Sabucedo y Costa, 1993).
La esencia de la democracia es la participacion de los ciudadanos en la toma de decisiones,
es por ello que la percepcion que tienen los mismos acerca de su capacidad de influencia, es
un elemento importante de la calidad de la democracia (Anduiza, 2001).

2.2.4. Actitudes politicas:

Las actitudes son las formas particulares en que se responde ante las circunstancias del
medio, es decir, lo que sentimos, lo que pensamos y lo que hacemos respecto de objetos,
personas y grupos (Rubiano y Barreto, 2015). Las actitudes hacia el sistema politico en
general, o sobre la actuacion de los gobiernos y los politicos tienen efecto sobre la
participacion electoral (Pérez, 2006).
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Segun Sabucedo (1996) el grado de desconfianza politica de los ciudadanos es un resultado
de las actitudes negativas que tienen los mismos frente a los dirigentes politicos y la forma
de gobierno, mientras que la confianza en el sistema politico es resultado de una actitud
positiva. Las variables de confianza han demostrado ser un buen predictor de la posibilidad
de que un ciudadano ejerza su derecho a voto (Cox, 2003; Sabucedo y Cramer, 1991). Es
asi que, Aberbach y Walker (1970) sefialan que la confianza politica se muestra como una

variable importante para la dindmica y funcionamiento del sistema democratico.

2.3. Variables de Marketing Politico:
A continuacion, se presentan las variables de marketing politico escogidas para estudiar la

participacion electoral de los jovenes:

2.3.1. Medios de comunicacion:

Independiente de ser instrumentos de informacion, los medios masivos también pueden ser
actores politicos que muchas veces generan efectos en los ciudadanos que los utilizan
(Page, 1996). Los sistemas de medios de comunicacion permiten que en las democracias
representativas se hagan visibles los asuntos publicos y las demandas ciudadanas
(Scherman, 2012). Asi se produce un, intercambio de informacién entre medios Yy
ciudadania que permite que las personas se organicen, movilicen y participen de los

procesos politicos (Keum, Devanathan, Deshpande, Nelson y Shah, 2004; Norris, 2000).

Los medios harian posible la generacion de un circulo virtuoso en que la participacion
politica y el consumo de noticias se refuerzan mutuamente, asi las personas que ponen
mayor atencion a las noticias relacionadas con campafias politicas, asi como a las
declaraciones de los actores politicos tienden a participar de manera mas activa en los
procesos politicos (Norris, 2000). Sin embargo, los analisis de regresion efectuados por
Scherman (2012), no muestran que exista un vinculo entre el consumo de noticias en los
medios de comunicacion (tradicionales y online) y la participacion electoral de los jovenes

chilenos.

2.3.2. Percepcién de Camparia Politica:
La intencion de las campaiias politicas es la obtencion del voto, por lo que se intenta

persuadir a los ciudadanos para que acudan a las urnas y voten por un candidato o partido
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concreto (Martin, 2002). A criterio de Saussez (1986, citado en Garcia y D’ Adamo, 2004)
la principal funcion de las campafas, consiste en reforzar las convicciones de los
partidarios, convencer al elector fragil o votante indeciso con predisposicion favorable
hacia el candidato que la campafa respalda, transformar en electores fragiles a los votantes

que estan predispuestos a votar por otro y seducir a los indecisos a secas.

Por tanto, se detecta en las campafias la posibilidad de que se produzca un verdadero efecto
de comunicacion persuasiva, en la medida que constituye un tipo de comunicacion cuyo
efecto puede ser tanto la creacion de opiniones y actitudes donde antes no existian, como el
incremento o disminucion de la intensidad de las actitudes preexistentes, o bien, la
produccién de efectos de conversion, desplazando las opiniones individuales desde una

posicion hasta su opuesta (Garcia y D’ Adamo, 2004).

2.3.3. Percepcion de la Imagen del Candidato:

La imagen surge de la interaccién entre lo que el candidato proyecta y lo que el votante
percibe (Martin, 2002). La imagen se convierte en la identidad de quien ha sido percibido, y
una vez otorgada, esta identidad se convertira en la verdad particular de quien la ha
percibido (Valdez, 2000).

En el mundo moderno los electores votan por una persona, por lo tanto, el rol del candidato
es fundamental, pues sus cualidades personales, sus convicciones, su credibilidad, su
historia personal, su capacidad de comunicarse y crear empatia, marcaran la diferencia

entre ganar y perder (International IDEA, 2006).

2.3.4. Percepcion del Discurso:

La palabra del politico, no sélo despierta, orienta y estimula deseos de cambios de
pensamiento, de actitudes y de conductas en los oyentes, sino que, también genera una
nueva concepciodn del bienestar. El politico es un profesional de la oratoria y un especialista
en la comunicacion, por lo que su herramienta propia es la palabra, y su meta es la

persuasion (Hernandez, 2002).
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Capitulo 111

3. Metodologia

La poblacion esta compuesta por jovenes inscritos en el padron electoral de la ciudad de
Los Angeles, que en el afio 2012 tenian entre 18 y 24 afios, es decir, que al afio 2016 tienen
entre 22 y 28 afios de edad. De esta manera, segun el Servel (2012a) la poblacion esta

definida por 24.585 personas de la ciudad de Los Angeles.

De lo anterior, con un nivel de confianza de 95% y un error muestral de 5%, se estimé una
muestra de 379 personas. Asi, para llevar a cabo la recoleccion de la informacion, se
elaboré una encuesta a partir del instrumento concedido por la Fundacion Universitaria
Konrad Lorenz, la que fue validada en la muestra, mediante un pre-test resultando el alfa de
Cronbach superior a 0.5 en todas las dimensiones que, de acuerdo a la literatura, es
aceptable para un estudio exploratorio. Por su parte, la toma de la muestra se llevo a cabo
durante los meses de abril y mayo del presente afio, y fue de tipo no probabilistica por
conveniencia. Ademas cabe aclarar que, para el tratamiento de los datos, los valores
asignados a las respuestas tipo likert presentes en la encuesta (Anexo 1), fueron modelados

para trabajar con modelos probit, asi los valores comienzan desde el valor 0 y no del 1.

La variable dependiente empleada es la probabilidad de participar en las proximas

elecciones municipales, la cual se mueve del O al 1.

Para analizar los datos, las variables independientes fueron sometidas a andlisis de
correlaciones por dimension, conservando todas aquellas variables con una correlacién
significativa al 10%. Con lo anterior, se crea un modelo probit binario seleccionado una
variable por dimensién, en base a la significancia que presentaban y al pseudo R2 que

entregaba el modelo.
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Capitulo IV

4. Resultados Empiricos

4.1 Datos

Los datos utilizados en este trabajo fueron recolectados a traves de la encuesta de

percepcion elaborada para esta investigacion, la que fue realizada a jovenes entre 22 y 28

afios pertenecientes al padron electoral de la ciudad de Los Angeles, Chile.

A partir de toda la informacion contenida en esta encuesta, se elabora un set de variables

relevantes, una por categoria. La tabla 4.1 resume las variables empleadas.

Tabla 4.1: Categoria y medicién de variables empleadas

Variable

Medicion

Variable dependiente:
Probabilidad de asistir a votar

Dummy, donde 1 es Sl y 0 es NO

A. Género:

Género masculino

B. Nivel Socioeconémico:

Tramos de ingreso promedio mensual al hogar

C. Socializacién:

Frec. con que habla de politica en épocas pre-electorales

D. Eficacia politica:

Creer que votar ayuda a resolver los proble. de la comunidad

E. Identificacion ldeoldgica:
Identificarse con alguna ideologia

F. Actitudes politicas:
Medida en la que esté interesado en politica

G. Medios de comunicacion:
Frec. con que se informan de politica a través de internet

H. Percepcion del discurso:
Grado de acuerdo con que el discurso del actual alcalde se
condice con su gestién municipal

I. Percepcion de imagen negativa del candidato:

Grado de acuerdo con la frase "esté quien esté en el poder
siempre busca sus intereses personales"

J. Percepcién campafias electorales:
Creencia en que los programas electorales brindan
informacién comprensible al ciudadano.

Dummy, donde 1 es hombre y 0 es mujer

Variable que se mueve entre 1y 8

Variable likert que se mueve entre 0y 3

Variable likert que se mueve entre 0y 3

Dummy, donde 1 es SI

Variable likert que se mueve entre 0y 3

Variable likert que se mueve entre 0y 4

Variable likert que se mueve entre 0y 3

Variable likert que se mueve entre O y 3

Variable likert que se mueve entre O y 3

Fuente: elaboracion propia
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4.2 Estadistica Descriptiva

Tabla 4.2: estadistica descriptiva de variables empleadas

Variable Dependiente Obs Mean Std. Dev. Min Max
probabilidad de asistir a votar 379 0.725 0.446 0 1
Variables Independientes
Género
379 0.480 0.500 0 1
Nivel Socioeconémico
379 3,931 1,587 1 8
Socializacion:
Frec. con que se habla de politica 379 1,567 0.846 0 3
Eficacia Politica:
Creer que votar ayuda a resolv. Proble. 379 1,701 0.751 0 3
Identificacion Ideoldgica:
Identificarse con alguna ideologia 379 0.456 0.498 0 1
Actitudes Politicas
Medida en la que esta interesado en
politica 379 1,366 0.826 0 3
Medios de Comunicacion:
Frec. Utiliz.de Internet para infor. de
politica 379 2,736 1,244 0 4
Percep. Discurso:
Creer que Disc. se condice con gestion 379 1,601 0.706 0 3
Percep. Imagen Negativa del candidato:
Grado acuerdo en que "este quien este en
el poder, siempre buscan sus intereses pers." 379 2,018 0.739 0 3
Percep. Campafias Electorales:
Creer que los prog. elect. brindan
informacién comprensible al ciudadano 379 1,369 0.651 0 3

Fuente: elaboracion propia

En la tabla 4.2 se observa en primer lugar que un 72.5% de los jovenes encuestados sefiala

que es probable que asistan a votar en octubre de este afio 2016.

Esta investigacion se realizd a 197 mujeres y a 182 hombres, los que representan un 48%

de la muestra. Ademas, en promedio, ingresan al hogar de los jovenes angelinos entre

$300.001 a $675.000 pesos.

Por otro lado, también se puede observar que los jévenes, en promedio, estan entre no muy

interesados a interesados en politica, y que se utilizan internet para informarse de politica

regularmente a casi siempre.
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4.3. Modelos Econométricos

En esta seccion presentaremos el modelo empirico basado en una regresion que determina
los factores que inciden sobre la probabilidad de asistir a votar, tanto para la muestra en
general, asi como para quienes simpatizan y quienes no simpatizan con partido politico
alguno.

La ecuacion (1) muestra la especificacion del modelo probit binario que se empleara.

1 -1 (Yi—B'X1)?
P(Y = 1) = ﬁ e 20
to

Donde:

B'Xi = Bo + B1G; + B2NS; + B3Soc; + BLEfi; + Pslld; + BeAct; + [;MC; + BgPD; +

,BlgplNi + ,BlOPC + &
)

De la ecuacion anterior, se tiene que, G; es una variable dummy que toma el valor 1 si el
individuo es hombre, NS; mide el nivel socioeconomico a través de una escala que
representa diferentes tramos de ingresos la que se mueve del 1 al 8, Soc; hace referencia a
socializacion politica la que es medida con una variable likert gue muestra la frecuencia con
que se habla de politica en épocas pre-electorales; Efi; muestra la eficacia politica a través
de una variable likert que captura la creencia en que votar ayuda a resolver los problemas
de la comunidad; I1d; indica la adhesion politica mediante una dummy, Act; simboliza las
actitudes politicas utilizando una variable likert que entrega la medida en que el individuo
estd interesado en politica; MC; sefiala los medios de comunicacién, definida a través de
una variable likert que representa la frecuencia con que el individuo se informa de politica a
través de internet; PD; captura la percepcién del discurso a través del grado de acuerdo en
que el discurso del actual alcalde se condice con su gestion municipal; PIN; indica la
percepcion de la imagen negativa del candidato como el grado de acuerdo con la frase
este quien este en el poder siempre busca sus intereses personales”; y por ultimo PC;
sefiala la percepcion de las campafias politicas mediante la variable que mide la creencia en

que el programa electoral brinda informacién comprensible al ciudadano.
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4.3.1. Determinantes de la probabilidad de asistir a votar para la muestra en general.

Tabla 4.3.1: Efectos marginales del Probit Binario, probabilidad de asistir a votar para la

muestra en general.

Variable Muestra en general
Genero -0.045
(-0.98)
Nivel Socioecondémico -0.000
(-0.03)
Socializacién politica 0.017
(0.52)
Eficacia politica 0.168
(4.93 )***
Identificacion ideoldgica -0.057
(-1.12)
Actitudes Politicas 0.158
(4.37 )***
Medios de comunicacion 0.073
(3.72)***
Percepcion del Discursa 0.091
(2.64)***
Percep. Imagen Negat. Candidato -0.063
(-1.96)**
Percepcion de Camp. Electorales -0.011
(-0.32)
Observaciones 379
prob chi > 2 0.0000
Pseudo R2 0.3303

Significancia al 1%***, 5%**, 10%*
Fuente: elaboracion propia

La tabla 4.3.1 muestra los determinantes de la probabilidad de asistir a votar para la

muestra en general.

En base a estos resultados se desestima el efecto de variables sociodemogréaficas sobre la
probabilidad de asistir a votar, dado que el género y el nivel socioeconémico no resultaron

ser variables significativas, lo que discrepa con lo sefialado por Corvalan y Cox (2010).
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Por su parte, se corrobora la influencia de variables psicosociales sobre la probabilidad de
asistir a votar, dado que la eficacia y las actitudes politicas muestran tener un efecto
significativo y positivo sobre la variable dependiente. Lo anterior muestra a la eficacia
politica como una variable importante en la participacion electoral y por tanto en la calidad
de la democracia, resultado que concuerda con lo sefialado por Anduiza (2001). Ademas
nuestros resultados concuerdan con lo sefialado por Pérez (2006) dado que las actitudes
politicas tienen efecto sobre la participacion electoral. Por otro lado, se observa que la
variable socializacion politica no tiene un efecto significativo en el modelo, por tanto se

rechaza la hipotesis 1.

Finalmente, se encuentra evidencia inédita acerca del rol de variables de marketing politico
sobre la probabilidad de asistir a votar. Los medios de comunicacion y la percepcion del
discurso tienen un efecto significativo y positivo sobre la variable dependiente, por lo que
los medios se muestran relevantes a la hora de determinar la participacion electoral lo que
concuerda con lo sefialado por Norris (2000) e inverso a lo encontrado por Scherman
(2012). Mientras que la percepcion de la imagen negativa del candidato afecta de forma
inversa esta probabilidad por lo que no se rechaza la hipotesis 2 de esta investigacion.
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4.3.2. Determinantes de la probabilidad de asistir a votar para quienes simpatizan con algun

partido politico y quiénes no

Tabla 4.3.2: Efectos marginales del Probit binario, probabilidad de asistir a votar para

quienes simpatizan con algan partido y quiénes no.

Variable Quienes simpati_zan Quienes no simpatizan
con algun partido con partido
Género -0.046 -0.025
(-0.87) (-0.37)
Nivel Socioeconémico 0.001 -0.000
(0.13) (-0.04)
Socializacién politica -0.002 -0.033
(-0.08) (0.69)
Eficacia politica 0.099 0.186
(2.68)*** (3.62)***
Identificacion ideoldgica -0.063 -0.070
(-1.40) (-0.80)
Actitudes Politicas 0.082 0.198
(2.05)** (3.77)***
Medios de comunicacion 0.047 0.082
(1.85)* (3.03)***
Percepcidn del Discurso 0.021 0.125
(0.53) (2.54)**
Percep. Imagen Negat. Candidato -0.085 -0.033
(-2.19)** (-0.67)
Percepcién de Camp. Electorales -0.031 0.019
(-0.90) (0.34)
Observaciones 138 241
prob chi > 2 0.0001 0.0000
Pseudo R2 0.3134 0.3195

Significancia al 1%***, 5%**, 10%*
Fuente: elaboracion propia
En la tabla 4.3.2 se muestran los determinantes de la probabilidad de asistir a votar para

quienes simpatizan y quienes no simpatizan con partido politico alguno.

De acuerdo a nuestros resultados observamos que hay similitudes, ya que, la eficacia, las
actitudes y los medios de comunicacién se muestran como variables significantes en ambos
casos. Pero, existe una diferencia fundamental, mientras la percepcion de la imagen
negativa del candidato mitiga la probabilidad de asistir a votar para quienes simpatizan con
algun partido politico, la percepcion del discurso se muestra como una variable relevante

para la probabilidad de quienes no simpatizan con partido politico alguno.
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Capitulo V

4. Conclusiones

El estudio del comportamiento electoral es un area de constante preocupacion, debido a la
relevancia que tiene para el sistema democratico. Existe vasta literatura que ha analizado
los determinantes de la participacion electoral a través de enfoques sociodemograficos vy
psicosociales, pero investigaciones recientes han incluido un nuevo enfoque relacionado
con variables de marketing politico. Por esta razon, no existia evidencia empirica en Chile
que haya comprobado una relacion de este ltimo enfoque con la participacion electoral.
Asi, nuestra investigacion aborda los 3 enfogues mencionados anteriormente, encontrando
que solo variables psicosociales y de marketing politico tienen efecto sobre la probabilidad
de asistir a votar.

De acuerdo a lo anterior, hemos servido como una aproximaciéon de los factores que
podrian reflejarse en la participacion electoral de los jovenes angelinos, en las municipales
de octubre de 2016, dando luces de posibles estrategias de marketing que se podrian
emplear para aumentar la probabilidad de asistir a votar en los jovenes. Es asi, que
recomendamos en primer lugar, utilizar internet como medio de difusion politica, dado que
es el medio de comunicacion mas utilizado por los jovenes. En segundo lugar, revertir la
percepcion de la imagen negativa del candidato para conseguir un efecto inverso a lo
encontrado en esta investigacion, y asi aumentar la probabilidad de asistir a votar para
quienes simpatizan con algun partido politico. Y por ultimo prestar especial interés al
contenido del discurso, utilizando éste para comunicar lo que se esta realizando durante la
gestién, y de esta manera aumentar la probabilidad de asistir a votar para quienes no
simpatizan con partido politico alguno.

Sugerimos realizar proximas investigaciones que aborden los factores que podrian hacer
cambiar la percepcion de la imagen negativa del candidato, o llevar a cabo estudios que se
enfoquen en buscar qué factores no deberian faltar en un discurso para ser considerado

bueno.
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ANEXO 1: Encuesta realizada

LA INFORMACION OTORGADA SE UTILIZARA SOLO CON FINES ACADEMICOS
marque con una X la alternativa que escoja

1 Edad | 22| | 23| | 24l o5 Jes| | 27| | 28]

¢Donde le corresponde
votar en las
2| municipales 2016?

solo si el sujeto, de acuerdo a la pregunta 1, se encuentra entre los 22 y 28 afios de edad, y ademas responde
a la pregunta 2 que le corresponde votar en la ciudad de Los Angeles, se puede seguir con la encuesta

Sil No 0

¢ESs probable que usted
vaya a votar en la
préxima eleccién
municipal?

Sil No 0

¢Usted voto en la
eleccién municipal de
2012?

Sefiale de 1 a 5 ¢cual es
su probabilidad de
participar en la
préxima eleccién
municipal de 20162,
siendo 1 muy poco
probable y 5 muy
probable




27

5 4 3 2 1
si las elecciones
municipales fueran este
fin de semana ¢.cual
seria su probabilidad
de participar en ellas?,
siendo 1 muy poco
probable y 5 muy
probable
S
= Género Masculino Femenino
g (1) 0- 150000
3 (2) 150001-300000
2 (3) 300001-450000
(5]
S| Cuénto dinero entra | (4) 450001-675000
~ | entotalasucasaal |(5)675001-975000
mes? (6) 975001-1575000
(7) 1575001-2175000
(8) 2175001 0 mas
¢Cudl es la cantidad de
personas que viven en
su hogar? (incluido
usted)
S
‘G| ¢Con que frecuencia ; i}
E habla de politica, en Frecuente-mente 4 Con cierta frecuencia 3 Casi gunca E:q
2 épocas pre-
3 electorales?

Familia Compafieros de trabajo Otros ‘ ‘ ‘
§ ¢Con quién habla de Amigos Compafieros de estudio No habla de politica
*c%; politica? (puede marcar
@ més de una opcién) \Vecinos Personas que encuentra en

sitios publicos




Socializacion

Eficacia Eficacia

Eficacia Eficacia

Adhesion

28

En general, ¢durante su
formacién escolar y/o
superior participé en
algunas de estas
actividades? (puede
marcar de una opcion)

manifestacién o protesta

publica

votar en la eleccion del centro
de alumnos

ser candidato a algln cargo
del centro de alumnos

asistir a alguna actividad de
un partido politico

otra

Ninguna

¢cree usted que las

huelgas, protestas,
manifestaciones, entre
otras, logran captar la
atencion del gobierno?

siempre
4

casi siempre 3

casi nunca
2

nunca 1

¢Cree que votar es
importante?

no 0

jvotar en las
municipales ayuda a
resolver los problemas
de su comunidad ?

siempre

casi siempre 3

casi nunca
2

nunca 1

¢Cree usted que las
decisiones del
municipio le benefician
directamente a usted?

siempre
4

casi siempre 3

casi nunca
2

nunca 1

¢Colmo definiria usted
Su pensamiento
politico?

ultra-
izquierda

Izquierda

centro

derecha

ultra- derecha

no suscribo a

ninguna
ideologia 0




adhesion

Actitudes

Actitudes

Medios Comunic.

Discurso.
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¢Con cual partido
politico simpatiza
usted?

-Partido radical Socialdemécrata
-Renovacién Nacional

-Partido socialista

-Partido progresista

-Partido regionalista independiente
-Partido por la democracia

Partido unién demdcrata independiente

-Partido Mas-Regién
-Partido Igualdad

-Partido ecologista verde
-Partido comunista

-Partido demdcrata cristiano

-Partido humanista

-Ninguno/no sabe

En general ;confia en CO”If '? fi03 confio desconfio
la informacion completa- ERa pOCo 2 1
brindada por los mente 4
medios?
¢Enque medida esta interesado 3 nada interesado 1
usted interesado por la muy no muy
politica? interesado 4 interesado 2
tv |radio | internet |diario
siempre 5
De 1 a5 indique la casi siempre 4
frecuencia con que se
informa de temas regularmente 3
politicos en cada uno
de los s!gwentes casi nunca 2
medios de
comunicacion, siendo 1
nunca y 5 siempre nunca 1
¢Considera que el .
- . - casi nunca
discurso de un siempre 4 casi siempre 3 2 nunca 1
candidato municipal le
motiva a asistir a
votar?




Discurso.

Imagen Politica

ESTADISTICA

Imagen Politica

Imagen Politica
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Sefiale que tan de
acuerdo esta con esta
frase : «el discurso de
el actual alcalde se
condice con las
acciones que ha
realizado durante su
gestion municipal»

totalmente de
acuerdo 4

de acuerdo 3

en desacuerdo 2

totalmente en
desacuerdo 1

¢En general como
considera usted la
imagen de los
politicos?

muy positiva 4

positiva 3

negativa muy

2 negativa 1

califiguede 1 a5
(siendo 5 muy
importante y 1 nada
importante) cada una
de las siguientes
caracteristicas que
deberia tener un
candidato municipal

Inteligencia

Honestidad

Transparencia

Experiencia politica

Prestigio

Titulos Universitarios

Desenvolvimiento en los medios

Manejo de conflictos

sefiale que tan de
acuerdo esta con esta
frase: "la mayoria de
los politicos solo se
acuerda de la gente
cuando hay elecciones"

totalmente de
acuerdo 4

de acuerdo 3

en desacuerdo 2

totalmente en
desacuerdo 1

sefiale que tan de
acuerdo esta con esta
frase: "Este quien este
en el poder, siempre
busca sus intereses
personales "

totalmente de
acuerdo 4

de acuerdo 3

en desacuerdo 2

totalmente en
desacuerdo 1

No sabe 0 no
contesta 0




Camp. Elect.

Camp. Elect.
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¢Cree usted que lo que | | .
siempre I casi nunca
se promete en los 4p casi siempre 3 5 nunca 1
programas electorales
se lleva a cabo?
¢cree usted que los
programas electorales casi nunca
i i i6 i i si u
brindan informacion siempre 4 casi siempre 3 2 nunca 1

comprensible al
ciudadano?




