I | e ma o s 'I s - ,.l'-r-l‘r'-”_._-“:.;_-.-.-.- mTane

. - - = - :
- - =t S
) L = "R e § BN I =

BUusqueda de laimagen en la civdad globalizada

Facultad de arquitectura, urbanismo vy gecgrafia. Profesor guia




Busqueda de la imagen en la civdad globalizada
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Hoy en dio vivimos en un mundo que hace pocos onos. §i
no mal recusrdo, no srg 0. o gque enfendio y me enssfaron por
concepts de liempo, paises, geografia y limiles ahora se ha fransfarmods
en algo totoimente del posodo...no hay nodo que me impica saober
sobre 105 Costumbres & hios Ce OfrQs partes Cal mundo Y Mancs ver und
mMogen 5Qielgl, <088 nUNCa aries pensada, Ce gandes oLros
arquitectonicas. .o smpiemente del planeta. ¥ es que todo es fan
vertiginoso ... :-::5 s& ha fransiormaodo en un r ¥y venr de informocion que
ha logodo combior hasta lo que por onos ha sdo lo forma de pensar y
concaptugizar nuasird munc

La sociedad Yo No s& Coroctanzo por COMUNCarse cora @
org... Nos hemos Convertido en un mi "ﬂﬂ- ge sistemaos de redes virtugles,
eﬁ el que coada cudl intenta vincutarse y competr conolro...y es gue i
globalizacion y lo que en olgun momenio el tecrico Mc Luhon describio
como "gldeo g’:ab:"' = ug-::-' en & que fodos & comunscan con 1odos- ha
parmitido que los ciudades compitan deniro de 1o que podria lamaorse el
escaparate de los paises desarrollados, donde codo uno exhibe sus
grandes espacios publicos poro no dejor de ser percibidos dentro ge o
que ahoro entendemos como mundo.. Bleno de magenes, colores,
clores, visiones, sonidos, redes, marketing, competencia, efc. ¥ no es una
crifico...al controrio...no hoy momento para ko critico...s610 se asts dentro
de asie ssiamo © nuava foma de ver 05 C050s...Y &n &l gue node te
prasunta s Quierss mantanarte gl morgen ¢ NS ....yo formamos porte de
ro vision, Lo ciudod yo no e3lo mismo vy por *'w'-s qQue Nos preguniemos
en gue momento posd esto...creo gue lo gue debemos ;ur'.::'“‘*:aﬁ
mayer fuerzo &5 o ;qué conceplo llegaremos o de qué forma
percibiremos la ciudad?.
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NEQOr Que &510 NUeVa oMo de ver KOs Cudodes ¥y NuUesirdc mundo Nos

gusta y la disfrutamos, mieniras mas nos exhiben la civdad como producto
en & que podemos legar a regizor todos nuesiros suenos & ideales, mos
nceninomos o deg d 0o ciudod qQue debe =stor &n constaoni=

"‘S: &eNnconto...nos mMmo...Nos alegro & ilumng, ¥
& de lo reafdod ...major...Todo sucede rapido:; la
ciuvdod nunca ha SId'D un elemento estatico. ol contfrorio. se sobse que 23
producio de la inferaccion entre sus hobitantes '
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lamiond; pero ahora mos que nunNca ese conceptlo nvolucra factores
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'Hw*ﬂ'ﬂs como & [ femporalida
“ola” pierden tolol significado.

Al confrario. s& Nos muesirgn oMo un pEOdUucChy que IDerd
toda una energo creafivo anfe nuesiros Sios. v en & gue han sabido
oprovechar lo tecncloga y los medios de comunicocion ©cmo Un
alamanio de venigo gque logro axponsar ung imogen de ciudad modslio.
For Qque § bien hamos concebids o lo ciudad como un producto el cual
comprar © simplemenle desecharlo frente a la competencia. hay gu
tener ::-'ﬂserte QuUe €5 ::l 3“1"‘"5"" se r“-' ©osaco en o cregcidn de nuevos
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